Medialer Service public von morgen.
Oder: Eine Erfolgsgeschichte weiterschreiben

Eine Erfolgsgeschichte weiterschreiben

Krifte dofir zusammen!

« Eine geschwiichte SRG starkt den Medienplatz
G jedoc

inungsbildung findet zunehmend in d
mmunities statt. Wir Qualitdtsmedien m

=X e
- beim jungen Publikurm.

= In einer zunehmend stimmungsdominierten Welt,

5 relevante Dimensionen des medialen Service public

Historische
Perspaktive |
i Demakratie-
Gesellschaftlich
- Service L
public
der SRG
Marki- Urd_n_ungs—
perspektive palitische

Parspektive



Medialer Service public von morgen.
Oder: Eine Erfolgsgeschichte weiterschreiben







SRG: in allen Landesteilen prasent

@ Hauptstudios EN | ENGLISCH

@ Regionalstudios/Biros BE ) DEUTSCH
FR | FRANZOSISCH
IT_I ITALIENISCH
ES | SPANISCH

m]: |

3 inro IS

-
------

v

= GALAIERE EHESPACEZ

GECOULEURY THOPTION
MUSIQUE






- Freie Meinungsbildung / Beitrag zur Demokratie

- Forderung der Schweizer Kultur
- Forderung des Zusammenlebens / Kohasion

- Beitrag zur Bildung

» Beitrag zur Unterhaltung

- Beitrag zur Integration

- in allen 4 Landessprachen

- nach hohen qualitativen und ethischen Standards



Erfolgsrezept der SRG: Solidaritat

In Deutschschweiz eingenommen: 73%
SRF zugewiesen: 43%

In Suisse romande eingenommen: 23%
RTS zugewiesen: 33%

In Svizzera italiana eingenommen: 4%
RSI zugewiesen: 22%

In Svizra rumantscha eingenommen: 0,5%
RTR zugewiesen: 2%
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Gesellschaft
Natur
Technologie
Wirtschaft

Kapitalgeber
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Lieferanten

Ressourcen

Normen & Weﬂ/ Mitarbeitende

Anliegen & Interessen

Offentlichkeit

Stakeholder

Prozesse

Ordnungsmomente O Umweltspharen

Interaktionsthemen

Entwicklungsmodi

Ruegg-Sturm & Grand, 2002
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Doch das ist neu...

3,55 Millionen oder
43% der Schweizer Bevolkerung nutzen

47% der Schweizer Bevolkerung
informieren sich wochentlich via Social Media



Fazit:
- Macht bei der Gesellschaft
- Konflikt mit Privatmedien ist so alt
wie die offentlichen Medien selber
- Neu ist die machtige Konkurrenz aus

dem Ausland
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2013

2014

»Wegfallende Verlage

mRingier AG

= Weltwoche Verlags AG

Basler Zeitung Medien BZM

mSomedia AG

m AZ Medien AG

m AZ Medien AG/Somedia AG

mNZZ-Mediengruppe

mTamedia AG

foeg 2015










Forderung nach "dualen Konzession"
- Rahmenkonzession durch Parlament
- Betriebskonzession durch Bundesrat
=3 Politische Einflussnahme nimmt zu
=3 Staatsferne nimmt ab




Fazit:

- Medienkonsum hat direkten Einfluss
auf demokratische Meinungsbildung

- Junges Publikum sucht News primar in
sozialen Medien - wenn uberhaupt

- Junges Publikum = junge Stimmburger

- Hoher Unabhangigkeitsgrad der SRG =
einzigartig, demokratisch, wertvoll













' SRG: ca. 1,6 Mia. Fr. pro Jahr

davon

1,2 Mia. Gebuhren
0.4 Mia. kommerzielle Einnahmen

Konzessionierte Private:
67,5 Mio. Fr. Gebuhren pro Jahr

Presse:
50 Mio. Fr. indirekte Presseforderung



“No Billag"

ne Finanzierung durch
nd =

eine SRG =

kein Geld fur lokale
Konzessionierte

"Markt soll spielen!"

Aber: Nur 21,4%

des SRG-Programms ist

am Markt refinanzierbar
(Quelle: Bericht Bundesrat)
Grunde: Viersprachigkeit,
Eigenproduktionen, Qualitat

Verbot von Werbung

1/4 weniger Einnahmen =
1/4 weniger Programm

Schweizer Wirtschaft verliert
wichtige Werbeplattform

Haltung SRG: Weitere
Werbegelder fliessen

an auslandische Werbefenster.

Bereits heute sind es
im TV 40%. i

4 Sprucher_i' ~

"Subsidiaritat"

"SRG soll nur tun,
was Private nicht
machen (wurden)"

Wetter?
Nachrichten?
Polit-Talks?

Zusatzbericht in
Arbeit bei Bundesrat

Haltung SRG: "On ne
fait pas autre chose,
on le fait autrement”

"Open Source"

"SRG-Angebote sollen
von Privaten gratis
weiterverwendet
werden."

Haltung SRG: Nicht
moglich wegen
Rechten; dann
mussten Angebote
auch an Netflix,
Facebook, Bloggern
etc. frei angeboten
werden...




Fazit:
- Ordnungspolitischer Aspekt der Medien
dominiert aktuell die Debatte.
- Ansdtze haben zum Ziel, SRG zu schwadchen.
Ein Medienmodell, das die demokratische Funktion
besser erfullt als das heutige, gibt es noch nicht.













9,4 von 10 nutzen SRG-Angebote
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Radio / TV: Top - online noch nicht so ganz

BTV and Radio H Online

LESS SUCCESSFUL

80%

60%

57%

40%

20%

15%

0%
ORF (Austria) SRF/RTS DR (Denmark) BBC (UK) ZDF/ARD (Germany) RAI (Italy) NRK (Japan)

Reuters Institute 2016



NEWSPAPER BROADCASTER DIGITAL
BRAND BRAND BORN*
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84% 50% 50%

Reuters Institute 2016




Fazit:
- SRG ist im Radio und TV stark,
online noch nicht gleichermassen
- Zeitungs-Brands funktionieren online
besser als Brands der elektronischen Medien
- reine Online-Brands haben sich gut positioniert
(Watson, Buzzfeed, Huffington Post...)













Vertrauen Jugendlicher in Schweizer Regierung: hoch

2016

2010

gfs.bern 2016
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2011 2012 2013 2014 2015 2016

© gfs.bern, Jugendbarometer, April-Juni 2016 (N = ca. 1000)

*Details der Berechnung im methodischen Teil des Schlussberichts
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| AM HAPPY FOR NEWS TO BE SELECTED FOR
ME BASED ON...

S S

367% 30% 22%

Automatically Judgement Automatically based
based on what I've of editors on what my friends
read before or journalists have consumed

Reuters Institute 2016




Vertrauen Jugendlicher in Medien: SRF an der Spitze

SRF / srf.ch
100

90
80
70

NZZ / nzz.ch

20 Minuten Privatradio / TV

gfs.bern 2016




20 Minuten Privatradio / TV

gfs.bern 2016

- In Landern mit starkem offentlichem Mediensystem
= mehr Vertrauen in Medien

- Wo Vertrauen, da mehr Zahlungsbereitschaft

- Aber: Zahlungsbereitschaft nimmt ab - Grund:
Gratiszeitungen und kostenloser Online-Content

» Zahlungsbereitschaft online: sehr schwach

Quelle: Reuters 2016, foeg 2016



Fazit:

- Filter-Blasen werden als "bequem” erachtet

- Dennoch: Vertrauen in Qualitatsmedien

- Vertrauen wirkt sich positiv auf
Zahlungsbereitschaft aus

- Zahlungsbereitschaft bleibt aber eine grosse
Herausforderung

- Vertrauen geniesst auch die CH Regierung

- Macht sich in der Schweiz eine gewisse
"Selbstverstandlichkeit" breit?
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‘J - Meinungsvielfalt ist elementar fiir eine starke

Demokratie. Ein starker Medienplatz Schweiz ist ein
vielfaltiger Medienplatz Schweiz. Spannen wir die
Krafte dafur zusammen!

- Eine geschwdchte SRG starkt den Medienplatz
nicht. Eine starke SRG jedoch schon.

- Meinungsbildung findet zunehmend in digitalen
Communities statt. Wir Qualitatsmedien mussen
auch in diesen prasent sein. Wir mussen

[ |
ﬁ reichweitenstark und relevant bleiben. Vor allem

beim jungen Publikum.

+ In einer zunehmend stimmungsdominierten Welt,
mussen wir Qualitatsmedien den BAUCH davon
uberzeugen, den KOPF zu nutzen. Wir mussen
unterhaltsam zum DENKEN provozieren.

» Die Debatte tber die Zunkunft der SRG ist
wichtig. Eine reine Schwachung der SRG ist aber
weder ordnungs- noch demokratiepolitisch
zielfuhrend.

- Qualitatsmedien geniessen grosses Vertrauen. Das
ist eine Schweizer Errungenschaft und keineswegs
selbstverstandlich. Daher: Setzen wir uns dafur ein!
Es lohnt sich.




Eine Erfolgsgeschichte weiterschreiben
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