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1. Der Informationsstand der Schweizer —
Stimmburgerschaft

Ist der Schweizer Stimmburger von den direktdemokratischen
Entscheidungsproblemen uberfordert? ]AM[S UHN N“MI[ w[mﬂ
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1. Der Informationsstand :
1.1. Uberforderung der Stimmbdirger?

Informiertheit der Stimmbirger gemass unterschiedlicher Studien (Anteile tief, mittel und hoch informiert, in %)
60

Kriesi 2005 Batschi 1993 Sciarini/Tresch 2014

mInformiertheitsniveau: tief Informiertheitsniveau: mittel mInformiertheitsniveau: hoch
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1. Der Informationsstand —
1.2. Informiertheit nach Themenbereichen

Ist der Schweizer Stimmburger von den direktdemokratischen
Entscheidungsproblemen uberfordert?

Politikfeld Anteil der schlecht Informierten
Landwirtschaftspolitik 36 %

Institutionelle Reformen 33 %

Fiskal- und Finanzpolitik 32 %

Sozialpolitik 28 %

Kultur- und Bildungspolitik 26 %

Umwelt-, Verkehr- und Energiepolitik 22 %

Aussenpolitik 20 % 8‘5%'gf:9§3if5i

> viele Kenntnisse Uber die Aussenpolitik

> Aber: Unterschiede zwischen den Themen teilweise erklarbar mit
der Rechtsform, dem Konfliktgrad und der Anzahl Vorlagen
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2. Was beeinflusst die Informiertheit? —
2.1 Informiertheit nach Vorlagen

Bei welchen Vorlagen ist der StimmbuUrger besonders gut /
schlecht informiert?
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2. Was beeinflusst die Informiertheit? :
2.3. Informiertheit nach Rechtsform

Anteil Personen mit tiefem Informationsstand

35% . i
> Deutlich hohere
30% Informiertheit bei
25% Initiativen
20% > Starkeres mediales
15% Inf[e.re_sse bei
Initiativen
10%
5%
0%
Initiativen fakultative obligatorische Quelle: Kriesi (2005)
Referenden Referenden eigene Darstellung ’
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3. Informationsvermittlung vor Abstimmungen :
3.1 Woher stammen die Informationen? |

Welche Moglichkeiten zur Informationsbeschaffung nutzt der

; R
Stimmburger? | L

Zeitungsartikel 83%

Fernsehen 73%
Bundesblichlein 72%

Radio 57%
Leserbriefe 51%
Zeitungsreklame 48%
Flugblatter/Prospekte 46%
Strassenplakate 41%
Meinungsumfragen 36%

direct mailing 21%
Internetinformationen 15%
Mitteilungen am Arbeitsplatz 13% | quelle: VOX-Daten
Informationsstande 9% | (2000-2015)
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3. Informationsvermittlung vor Abstimmungen —
3.1 Woher stammen die Informationen? I

Abbildung 6.5: Ubersicht der Mediennutzung «earned media» sowie Bundesbiichlein
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3. Informationsvermittlung vor Abstimmungen  —
3.1 Woher stammen die Informationen? Il

Abbildung 6.6: Ubersicht der Mediennutzung «paid media»
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3. Informationsvermittlung vor Abstimmungen -
3.1 Woher stammen die Informationen? e

Abbildung 6.6: Ubersicht der Mediennutzung «paid media»

35
30
25
20
15
10

Nennungen in % aller Befragter

Datum der Befragung
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3. Informationsvermittiung vor Abstimmungen —
3.2. Die Parteien

- ~ fieor eelliap
> Parteien beeinflussen Stimmburger
. . . S FDP
uber Parolenfassung, offentliche cooluor REMP v
Diskussionen und Kampagnen

e
=érone  grunliberale M
> Einfluss der Parteien abhangig von: Qs oo "
. . f:;\ QUALITAT
— Kenntnis der Parteiparolen durch ‘ FSVP Ja o |
Stimmbdirger

— Umsetzung der Parteiparolen durch Stimmbdurger:
Parolenkonformitat

— Ubernahme von inhaltlichen Argumentationen durch
Stimmbdirger

Foto: www.edemokratie.ch
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3.2. Die Parteien : :
Parolenkenntnisse

verschiedene Studien und Ergebnisse zur Parolenkenntnis:

>26 Prozent aller Stimmberechtigten konnen Parteiparolen
nennen (Kriesi 1994, 2005)

>51 Prozent der Personen mit Parteipraferenz konnen
Parteiparolen nennen (Kriesi 1994, 2005)

>aber starke Varianz (20-100 Prozent) der Parolen-kenntnisse
zwischen verschiedenen untersuchten Abstimmungen
(Bonfadelli und Friemel 2012)

15.11.16 13
Der Schweizer Stimmbirger: ein informierter Musterbiirger oder ein politischer Ignorant? ub

3.2. Die Parteien o

Parolenkonformitat

Tabelle 6.6: Parolenkonformitdt: Abweichung des Stimmverhaltens der Partei-
anhdngerschaften von den Parolen ihrer Parteien in %. 106 Vorlagen 2000-2011.
Total und ausgewdhite Konfliktfelder und -konstellationen.

Konfliktfeld Parteianhdngerschaften
N SP vp FDP SVP
Asyl- und Auslanderpolitik 10 22 Iﬁl |1|
Aussenpolitik 9 20 34 2L 24
Armeeabstimmungen 6 35 20
Sozialpolitik 25 32 30 27 26
Umweltpolitik 10 33 30 23 23
Institutionen 6 3L 2L 27
Steuern, Finanzen 1 30 32 27 35
Konsens* 26,8 (81) 24,4 (60) 21,5(67) 20,4 (57)
Total / Durchschnitt 106 29,0 31,0 28,0 27,8
* Konsens meint hier, dass es keine kantonalen Abweichungen gab, d. h., die kantonalen Stimm-
empfehlungen allesamt gleich lauteten wie diejenige der nationalen Delegiertenversammliung. Quelle: Milic et al.
Quelle: Hanspeter Kriesi, Voxit, eigene Erhebungen und Berechnungen. (2014)
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3.2. Die Parteien b
Zwischenfazit

> Die Mehrheit der Schweizer Stimmburger setzt sich vertieft
mit einer Vorlage auseinander

> Offizielle Parteiparolen werden aber selten direkt in einen
Stimmentscheid umgesetzt

> Parteisympathisanten stimmen Argumenten der eigenen
Partei eher zu als Argumenten des politischen Gegners, auch
wenn die eigenen politischen Uberzeugungen der Linie der
Partei zuwiderlaufen (Milic 2008, Sciarini/Tresch 2009)

- Fazit: Die Parteien steuern nicht das Volk, aber sie
,begleiten“ es bei der Meinungsbildung.

15.11.16
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3. Informationsvermittlung vor Abstimmungen

3.3. Bundesrat

> Bundesrat darf keine offentlichen Gelder fur Kampagnen-
zwecke einsetzen

> Einflussmoglichkeiten:
— Medienkonferenzen
— Stimmempfehlungen
— Bundesbuchlein

15.11.16

Foto: www.admin.ch
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3.3. Die Behérden ,,
Das Bundesbuchlein |

> Wann sind die Stimmempfehlungen der Behoérden besonders
relevant?

— Anzahl der Vorlagen
— Komplexitat des Themas

Abbildung 6.14: Anteil Nutzung Bundesbiichlein (in % der Teilnehmenden) 2000-2013.
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3.3. Die Behérden ,,
L] . UNIVERSITAT
Das Bundesbuchlein |l

> Hat die Lekture des Bundesbuchleins einen Effekt auf das
Stimmverhalten, der systematisch zu Lasten der
Regierungsopposition ausfallt?

— Hohe Reichweite: Nutzung durch ca. 70% (gemass Vox-Daten)

— Nicht immer hohe Ausgewogenheit: Erlauterungen des
Bundesrats prominenter dargestellt und besser vermittelt
(Christen 2005, Gruner/Hertig 1983, Kriesi 1994)

— signifikanter Zusammenhang zwischen Nutzung des
Bundesbuchleins und Stimmentscheid (Kriesi 1994, 2005,
Trechsel/Sciarini 1998)
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Informationsvermittlung vor Abstimmungen :

UNIVERSITAT

3.4. Die Massenmedien

> Informationen durch Massenmedien
— Vermittlung der Informationen medienfremder Akteure
(Parteien, Behorden)
— Eigene Botschaften (redaktionelle Beitrage, Selektion von
Informationen, Stimmempfehlungen)
15.11.16 Foto: www.nzz.ch 19
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3.4. Die Massenmedien —
Der Verlauf der Inseratekampagne
Abbildung 6.4: Der Inseratenkampagnenverlauf bei den Urnengdngen vom 9.2.14 und
18.5.14, Anzahl aufgegebener Inserate in den letzten acht Wochen vor dem Abstim-
mungstermin
so0 > 4-6 Wochen vor Termin:
Heisse Phase der
o b Kampagne
I > 3-5 Wochen vor Termin:
- Versand Stimmmaterial
: - briefliche Stimmabgabe
2w > 2-3 Wochen vor Termin:
= oo Hoéhepunkt der Kampagnen
: > abruptes Ende nach Termin
Wochen vor dem Abstimmungstermin
FABI (9.2.14) —¥— Gripen (18.5.14)
—a— Abtreibungsfinanzierung (9.2.14) = =@~ — Mindestlohn (18.5.14)
—A— Masseneinwa.n.derung (9.2.14) e Padophilen-Initiative (18.5.14) QueIIe: MiIic/RousseIot/Vatter
--XT.' Hausz.irztmedlzlnFlS.._‘:Ald) - . (2014 293)
Quelle: Annee Politique Suisse. Beriicksichtigt wurden die aufgegebenen Inserate in 55 (9.2.14) bzw.
56 (18.5.14) Pressetiteln in den letzten acht Wochen vor dem Absti 'min. Zur Fall hi 20

siehe http://lwww.anneepolitique.ch/docu/APS-Inserateanalyse_9_Februar_2014.pdf.
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3.4. Die Massenmedien
Inhalte der Zeitungsartikel

Figure 2: Information format over time
(substantive vs. non-substantive content)
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Quelle: Marquis et al.
(2011)
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3.4. Die Massenmedien
Ausgeglichenheit der Artikel

Table 4: Political actors’ issue positions on “Yes to Europe” in news articles (in %)

b

u

b
UNIVERSITAT
BERN

Negative Ambivalent Positive N
NZZ 51.8 5.3 429 56
TA 54.7 1.9 434 53
LT 43.7 5.8 50.5 103
TdG 50.0 23 47.7 H
Mean* 50.1 3.8 46.1 256

Abbreviations: NZZ = Neue Ziircher Zeitung, TA = Tages-Anzeiger, LT = Le Temps, TdG = Tri-

bune de Genéve.
*Weighted mean. Cramer’s V: 0.083 n.s. (p > 0.05).

> In der Regel relativ ausgeglichene Darstellung beider
Positionen in der Berichterstattung zu den Abstimmungen

> Editorials / Leitartikel aber jeweils einseitig

15.11.16

Quelle: Tresch (2012)
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4. Entscheidungshilfen

Wenn offensichtlich nicht alle Stimmburger genugend gut
informiert sind (25-30% schlecht Informierte), konnen sie
dennoch sinnvolle Entscheidungen treffen? Wenn ja, wie?

>VVerwendung von Entscheidungshilfen erleichtert den
Stimmentscheid

Was sind Entscheidungshilfen oder Heuristiken?
>erlernte Wissensstrukturen furs Alltagsleben
>/Zweck: weniger Zeit fur Informationsbeschaffung notig

15.11.16 Foto: http://www.transportationissuesdaily.com
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4. Entscheidungshilfen
4.1 Heuristiken

Verschiedene Heuristiken:

© Can Stock Photo - csp9735189

>Status Quo-Heuristik: Nein bei Unsicherheit (Kriesi 2005)

>Positive / negative Parteienheuristik: Befolgung der Parole der
bevorzugten / einer entgegengesetzten Partei (Lupia 1994)

>Vertrauensheuristik: Befolgung des Rats von Akteuren, die man
als sachkundig einschatzt Ani A Novemiter

— Interessengruppen (Verbande)
— Behorden, Bundesrat
— Verwandte, Bekannte

2xNEIN

zur SVP-Ausschaffungsi m itiative
und zum Gegenvors
15.11.16
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6. Fazit: Informierter Musterblirger oder :
politischer Ignorant?

> Es gibt keinen allseits akzeptierten Massstab fur ein akzeptables
Mass an Information

— Rund 70-75 % der Stimmenden sind mittel bis gut informiert (VOX).

— Besonders gut informiert bei konfliktuellen und alltagsnahen Themen.

> Klassische Informationsquellen von Behorden, Parteien und
Medien nehmen nach wie vor eine wichtige Rolle in der
Wissensvermittlung ein

- Je starker ihre Kampagnen sind, als umso wichtiger erachten die

Blrger die Vorlagen, umso mehr Informationen suchen sie aktiv und
erhalten sie passiv.

> Selbstselektion: Stimmende sind deutlich besser informiert als
Nicht-Stimmende

15.11.16 25
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